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10.00 – 10.10: INTRODUZIONE E SALUTI

INDICAM 

AGCOM

10.10 – 11.15: PRIMA TAVOLA ROTONDA

MODERATORE: Gianluca De Cristofaro - LCA Studio Legale

Da influencer reali a virtuali: una definizione

(Hogan Lovells – Maria Luigia Franceschelli -

Mondini Bonora Ginevra Studio Legale -

Francesca Milani)

Linee Guida AGCOM

(AMTF Avvocati - Ilaria Gargiulo)

Responsabilità editoriale degli influencer

(Legance – Monica Riva)

Influencer & dupe

(Studio Legale Sena & Partners – Elisabetta Berti

Arnoaldi)

PAUSA (30 min)

INTERNATIONAL CONFERENCE 

ON INFLUENCER MARKETING
 

PROGRAMMA MATTINA - PRESENTAZIONE

COLLANA EDITORIALE INDICAM
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11.45 – 13.00: SECONDA TAVOLA ROTONDA

MODERATORE: Da confermare

Responsabilità del brand

(Carnelutti Law Firm - Elisabetta Mina)

La qualifica giuridica del contratto di influencer

marketing e relative tutele contrattuali

(Eversheds Sutherland - Beatrice Bigonzi)

La prospettiva del brand

(Prada - Isabella Betti)

Interazioni tra le Autortià

(Studio Legale De Berti Jacchia Franchini Forlani -

Andrea Terragni)

Regolamentazione UE dell’Influencer Marketing

(Studio Ghidini, Girino & Associati - Isabella

Austoni)

13.00 – 14.30: PAUSA PRANZO

INTERNATIONAL CONFERENCE 

ON INFLUENCER MARKETING
 

PROGRAMMA MATTINA - PRESENTAZIONE

COLLANA EDITORIALE INDICAM
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2.30 P.M. – 4.00 P.M.

The international perspective on Influencer Marketing:

updates and challenges from France, Italy Spain, Sweden

and UK

We will discuss with:

Véronique Dahan – Joffe & Associés

Gianluca De Cristofaro – LCA Studio Legale

Sofía Martínez-Almeida – Gómez-Acebo & Pombo,

Abogados S.L.P.

Kristian Elftorp – Zacco 

Geraint Lloyd-Taylor – Lewis Silkin LLP

Moderator:

Laurence Morel-Chevillet – Bulgari

Conclusion & Q&A

INTERNATIONAL CONFERENCE 

ON INFLUENCER MARKETING

AFTERNOON PROGRAM -

INTERNATIONAL PERSPECTIVE
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